Status quo, Ausblick und neue Ziele

(Juo vadis Phonix?



Der erste Schritt...

,Wenn Du ein Schiff bauen willst,
so trommle nicht Manner zusammen; um Holz zu beschaffen,
Werkzeuge vorzubereiten, Aufgaben zu vergeben und
Arbeit zu erleichtern, sondern lehre die Manner
die Sehnsucht nach dem endlosen weiten Meer”

ANTOINE DE SAINT EXUPERY

[st keine Vereinsvision vorhanden —
konnen Ziele kurz- wie mittelfristig nicht beschrieben werden...



Status Quo: Fakten / Zahlen

+ Der 1. FC Phonix Liibeck e.V. gehort zu den traditionsreichsten FufSball-
vereinen im nordlichen Bundesland Schleswig-Holstein und verfiigt tiber
einen entsprechend hohen Bekanntheitsgrad.

+ Die Fakten:
Gegriindet: 1903 als Liibecker Ballspiel Club im LBV Phonix Liibeck e.V.
Mitglieder: ca. 300
Mannschaften: 2 Aktive Herrenmannschaften
2 Senioren-Mannschaften
1 Damen-Mannschaft

8 Jugend-Mannschaften



Status (Quo: Sportlich

* Die 1. Herrenmannschaft spielt in der Kreisliga Liibeck und liegt
11 Spieltage vor Saisonende auf Platz 1, die Meisterschaft und der
damit verbundene Aufstieg in die Verbandsliga ist moglich.

+ Eine ,Durchldssigkeit” innerhalb der verschiedenen Spielstufen
(2. Herren, A-Jugend etc.) scheint zur Zeit nicht moglich.



/iele

+ Aufstieg der Liga-Mannschaft in die Verbandsliga

+ Aufbau eines starken Mannschaftsverbundes von der A-Jugend bis hin
zur 2. Herren-Mannschaft tiber alle Leistungsklassen.

+ Kein Einsatz von ,Legionadren”.
+ Heranfiihrung der Nachwuchsbereiche an die 1. Herren-Mannschaft.

+ Positive Positionierung des Vereins in der Offentlichkeit zur Gewinnung
von Talenten und Nachwuchsspielern.

+ In den folgenden Jahren wird der Anschluss an die Tabellenspitze
der Verbandsliga erreicht, final sollte der Aufstieg in die SH-Liga erfolgen.

+ Die Ziele sind auf 5 Jahre definiert. Hierbei ist entscheidend, dass die
Verbandsliga in der ersten Saison gehalten werden muss.



Losungsansatz

+ Die Griindung eines ,,Sponsorenpool” um die finanziellen und
sportlichen Anforderungen fiir die Zukunft zu bestehen.

Denn nur

* mit einer starken Verbandsliga-Mannschaft wird der Verein mehr
Offentlichkeit erfahren, verbunden mit einer regelméfligen Berichterstattung
in den bekannten Medien (LN, Sportbuzzer, HL-Sports, etc.)

* und wird die Wahrnehmung in der Offentlichkeit zu einem gesteigerten
Potenzial an Jugendlichen und Nachwuchsspielern fiihren.

* mit steigenden Mitgliederzahlen wird der Verein an seine sportliche
Vergangenheit ankntipfen konnen.



Konzept, Griindung und Umsetzung

Club 2020




Konzeptioneller Ansatz

0‘0

Schaffung einer Position im Vereinsvorstand fiir den Bereich
,Marketing / Kommunikation”

(Leitung, Abwicklung und Kontrolle der Kommunikation fiir die Vereinsbereiche , Marketing,
Kommunikation, Werbung, Social Media)

Erstellung eines Marketing- / Kommunikationskonzeptes

(In Arbeit mit der Michael Haukohl-Stiftung, Laudi Design, dem Forderverein des 1. FC Phonix
Liibeck e.V. und dem Fachbereich WiPo der Oberstufe des Katharineums (Liibeck).

Die Ableitung und Konzeption, auf der Basis des o.g. Konzeptes,
fiir ein neues Baukastensystem

den Sponsorenpool ,,Club 2020“.



Club 2020 / Angebot

Y/
0’0

Wir bemiihen uns immer wieder, neue Konzepte zu entwickeln,
die Ihnen mehr bieten, wie die fiir einen Fufsballverein typischen
Werbemoglichkeiten.

Y/
0’0

Ziel ist es immer, , Win-win-Situationen” fiir unsere Sponsoren
Zu generieren.



Club 2020 / Prol

+ Die Bekanntheit Ihrer Marke / Thres Produktes wird gesteigert.
+ Gewtinschte Imageveranderungen konnen herbeigefiihrt werden.

+ Sponsoring vernetzt singuldr wirkende Instrumente im Kommunikations-Mix
und schafft hierdurch Synergieeffekte, die durch klassische Werbung nicht
erzielt werden.

+ Sponsoring hebt sich von klassischen Kommunikationswegen ab, weil es auf
eine mehrkanalige und erlebnisorientierte Ansprache von Zielgruppen baut.

+ Sponsoring basiert auf dem Leistungsprinzip und ist heute plan- und messbar.

+ Sponsoring geniefst eine hohe Akzeptanz bei den Rezipienten und wird darum
nicht als storend oder aufdringlich empfunden.



Club 2020 / Proll

+ Sport hat einen hohen Erlebniswert und fasziniert dadurch die
unterschiedlichsten Zielgruppen jeden Alters.

+ Sportwettkampfe sind einmalig und aktuell und ziehen auch
Nicht-Sportler in ihren Bann.

* Sport ist elementarer Programmfaktor fiir alle Medien.

+ Sport inszeniert durch das Sieger-Verlierer-Prinzip einen hohen
Spannungsbogen mit starkem Involvement.

+ Sport transferiert positive Images (z.B. jung, gesund, dynamisch,
erfolgreich).

+ Sport eignet sich als thematischer Kommunikationsanstof fiir jede
Branche.



Club 2020 / Sponsoren-Pakete

Wahlen Sie Thre zukiinftigen Vorteilspakete aus:

% Starter

+ StarterPlus

+ WerbePartner

+ TeamPartner

% BusinessPartner

< PremiumPartner

% Sie bestehen aus den Bereichen:

* Klassische Werbung, Cross-Media und dem Consumer Benefit



Club 2020 / Starter-Paket

Klassische WerbemafSnahmen

+ Sponsorentafel im / am Clubheim

Interactive Media

¢ Link auf der Phonix-Homepage

Zusatznutzen

+ 1 Tribtinenplatz im Stadion ,,Am Flugplatz” pro Saison

Kosten fiir das Paket:
250,—-€p.a.”

Anmerkungen Vereins-Sponsoring:

* *Die angegebenen Preise sind Netto-Preise in Euro

* Die einmaligen Kosten fiir Material, Druck und Anbringung einer Bande
belaufen sich auf 80,— Euro pro laufendem Meter.

* Wartung und Pflege iibernimmt der Verein.

* Falls keine hinreichenden (Druck-) Vorlagen vorliegen, ist der Verein
bei der Aufbereitung / Umsetzung Thres Firmenlogos (kostenpflichtig)
gerne behilflich.



Club 2020 / StarterPlus-Paket

Klassische Werbemafsnahmen
# 1/4-Seite Anzeige sw im ,Phonix-Express” (15 x p.a.)

# Sponsorentafel im / am Clubheim

Interactive Media

# Link auf der Phonix-Homepage

Zusatznutzen

+ 1 Tribtinenplatz im Stadion ,,Am Flugplatz” pro Saison

Kosten fiir das Paket:
500,-€ p.a.”

Anmerkungen Vereins-Sponsoring:

* *Die angegebenen Preise sind Netto-Preise in Euro

* Die einmaligen Kosten fiir Material, Druck und Anbringung einer Bande
belaufen sich auf 80,— Euro pro laufendem Meter.

* Wartung und Pflege iibernimmt der Verein.

* Falls keine hinreichenden (Druck-) Vorlagen vorliegen, ist der Verein
bei der Aufbereitung / Umsetzung Thres Firmenlogos (kostenpflichtig)
gerne behilflich.



Club 2020 / WerbePartner-Paket

Klassische Werbemafsnahmen
+ 3 m Bandenwerbung im Stadion ,, Am Flugplatz”
+ 1/2-Seite Anzeige sw im ,Phonix-Express” (15 x p.a.)

+ Sponsorentafel im / am Clubheim

Interactive Media

¢ Link auf der Phonix-Homepage

Zusatznutzen

+ 2 Tribtinenplédtze im Stadion ,, Am Flugplatz” pro Saison

Kosten fiir das Paket:
1.000,— € p.a.”

Anmerkungen Vereins-Sponsoring:

* *Die angegebenen Preise sind Netto-Preise in Euro

* Die einmaligen Kosten fiir Material, Druck und Anbringung einer Bande
belaufen sich auf 80,— Euro pro laufendem Meter.

* Wartung und Pflege iibernimmt der Verein.

* Falls keine hinreichenden (Druck-) Vorlagen vorliegen, ist der Verein
bei der Aufbereitung / Umsetzung Thres Firmenlogos (kostenpflichtig)
gerne behilflich.



Club 2020 / TeamPartner-Paket

Klassische Werbemafsnahmen
+ 6 m Bandenwerbung im Stadion ,, Am Flugplatz”
# 1/1-Seite Anzeige sw im ,Phonix-Express” (15 x p.a.)

+ Sponsorentafel im / am Clubheim

Interactive Media
¢ Link auf der Phonix-Homepage

¢ Firmenportrait im Phonix-Newsletter (1 x p.a.)

Zusatznutzen
+ 3 Triblinenpldtze im Stadion ,, Am Flugplatz” pro Saison

¢ Jugendmannschaften zu Werbezwecken.

Kosten fiir das Paket:
2.500,-€p.a.”

Anmerkungen Vereins-Sponsoring:

* *Die angegebenen Preise sind Netto-Preise in Euro

* Die einmaligen Kosten fiir Material, Druck und Anbringung einer Bande
belaufen sich auf 80,— Euro pro laufendem Meter.

* Wartung und Pflege iibernimmt der Verein.

* Falls keine hinreichenden (Druck-) Vorlagen vorliegen, ist der Verein
bei der Aufbereitung / Umsetzung Thres Firmenlogos (kostenpflichtig)
gerne behilflich.



Club 2020 / BusinessPartmer-Paket

Klassische Werbemafinahmen

+ 6 m Bandenwerbung im Stadion ,, Am Flugplatz”

» 1/1-Seite Anzeige sw im ,, Phonix-Express” (15 x p.a.)

+ Sponsorentafel im / am Clubheim

» 1 Anz. 4-fbg. auf dem Spielankiindigungsplakat (15 x p.a.)

+ Moglichkeit von Promotion-Aktionen auf dem Sportgeldnde

Interactive Media

+ Firmenportrait im Phonix-Newsletter (1 x p.a.)

¢ Link auf der Phonix-Homepage Kosten fiir das Paket:
¢ Firmenportrait auf der Phonix-Homepage 5.000 — € p.a *
° ,_ ° °

Zusatznutzen Anmerkungen Vereins-Sponsoring:

+ 3 Tribtinenplédtze im Stadion ,, Am Flugplatz” pro Saison

* *Die angegebenen Preise sind Netto-Preise in Euro

< VIP-Raum i Adlerhorst” mit Catering bei Spitzenspielen * Die einmaligen Kosten fiir Material, Druck und Anbringung einer Bande
belaufen sich auf 80,— Euro pro laufendem Meter.
¢ Jugendmannschaften zu Werbezwecken. - Wartung und Pflege iibernimmt der Verein.

* Falls keine hinreichenden (Druck-) Vorlagen vorliegen, ist der Verein
bei der Aufbereitung / Umsetzung Thres Firmenlogos (kostenpflichtig)
gerne behilflich.
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Club 2020 / PremiumPartner-Paker &g
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Klassische WerbemafSnahmen Zusatznutzen
+ 6 m Bandenwerbung im Stadion ,, Am Flugplatz” + 4 Triblinenplédtze im Stadion ,, Am Flugplatz”
» 1/1-Seite Anzeige sw im ,,Phonix-Express” (15 x p.a.) pro Saison

¢ 1 Anz. 4-fbg. auf dem Spielankiindigungsplakat (15 x p.a.) ¢ VIP-Raum , Adlerhorst” mit Catering

» Firmenportrait im ,Phonix-Express” (1 x b. Spitzenspiel) bei Spitzenspielen
+ Werbung / inkl. Coupon auf der Eintrittskarte / alle + Aktive und Jugendmannschaften zu Werbezwecken
Heimspiele pro Saison + ,Es gibt nur zwei ,PremiumPartner”!

+ Lautsprecherdurchsagen (1x pro Spiel)
» Ballspende (bei einem Spitzenspiel)
# Sponsorentafel im / am Clubheim

» Moglichkeit von Promotion-Aktionen auf dem Kosten fiir das Paket:
x
Sportgeldnde 10.000,- € p.a.

» Promotion bei der ,,Phonix-Jahresfeier”

Anmerkungen Vereins-Sponsoring:

* *Die angegebenen Preise sind Netto-Preise in Euro
* Die einmaligen Kosten fiir Material, Druck und Anbringung einer Bande

Interactive Media

KX Firmenportrait im Phénix—Newsletter (1 X p a.) belaufen sich auf 80,— Euro pro laufendem Meter.
* Wartung und Pflege tibernimmt der Verein.
¢+ Link auf der Phonix-Homepage * Falls keine hinreichenden (Druck-) Vorlagen vorliegen, ist der Verein
pag g g

. i ¥ bei der Aufbereitung /Umsetzung Ihres Firmenlogos (kostenpflichtig)
¢ Firmenportrait auf der Phonix-Homepage gerne behilflich.



Vielen Dank tir Ihr Interesse!

Helfen Sie uns einen funktionierenden und auf die Zukunft ausgerichteten
Verein auszubauen und der Liga-Mannschaft sowie den Jugendlichen
Perspektiven aufzuzeigen, die weit tiber den Fufsball hinausgehen.

Vorstand
1. FC Phonix Liibeck e.V.

Trainer-/Betreuerteam
Ligamannschaft des 1. FC Phonix Liibeck e.V.

Thomas Laudi
Forderverein des 1. FC Phonix Liibeck e.V. — 1. Vorsitzender

Laudi Design
Marketingorientierte Kommunikations-Losungen



Aus-/Einblicke

Sponsorenwand
Gestaltungsbeispiel




Aus-/Einblicke

Spielankiindigungsplakat

ve rha n‘lSIiga Gestaltungsbeispiel
Spielserie 2015/16

www.Icphoenix-luebeckde
= 110w I
g 1. FC Phonix Lilheck
'___‘ T X '
ViB Lubeck

| 00.10.2000 - 11:11Uhr

YOU'LL NEVER WALK ALONE
DIE COMPUTERHILFE

DER TELEKOM - FUR PC,
TABLET, NETZWERK & CO.




us-/Einblicke

Stadionheft — ca. 20 Seiten
Gestaltungsbeispiel

Verbandsliga Sad-Ost Heute zu Gast: {1 ancions “hnete

‘ Saison 2015/16 Vil Oldesion prvovng n.
wmscs 00, Spieltag / 00.00.15 M“’"},
Lm B T .
D oantner = Sparkasse
v — —— T >y b dor zu Libeck

S dereiter e s Torerts Posdurg o lah rversiin o, wed der Sctwod M der
OO R W] D Ot woen, G Fompn Alsaly (e recid Dadaer w08 Oor L ivwer'w e Mior
gmeten 2u haben. Jum Nachderhen gebdrt such de Tatsache. dam er Schiedwrchie ma
Maforte karn, dor Marracha®t, e der schilriie Konkurmet der Phonier st und kirsich s
08 In Libeck verstachwede! wurde. Ein Scheln, der schiecht hior derkl

Owr Nentige Ganat Mt i Can Gte WOChenence alerdngs auch wrs Bere &.a0et s
und gegen de wohi am mester. abasegege irrdete Marvachal Gudow Tu Mause mur unent-

Poiee Cores | Sew )



